PLANO DE
ACAO PARA
AS REDES
SOCIAIS




Tarefas prévias para a construcao do plano

Elabore um briefing;

Faca um benchmark aos seus concorrentes e marcas que o inspiram;
Faca uma auditoria as suas redes sociais;

Elabore uma analise SWOT;

Defina os objetivos que pretende alcancar;

Construa as buyer personas da sua marca,;
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E defina em que canais devera estar.






Mensalmente

*Acdo: Lancar uma campanha promocional por més
« Tarefa 1 - Definir um desconto / preco ou condicdes de venda
« Tarefa 2 - Elaborar o conceito da campanha
« Tarefa 3 - Selecionar influenciadores e criadores de conteudos
« Tarefa 4 - Planear e enviar 4 newsletters




Semanalmente

*Publicar 10 posts nas redes sociais:

« Tarefa 1 - Sessao de brainstorming
Tarefa 2 - Criacao do calendario editorial
Tarefa 3 - Criacao dos copies
Tarefa 4 - Criacao das imagens
Tarefa 5 - Agendar as publicacdes




Diariamente

*Gerir a comunidade
« Tarefa 1 - Monitorizar o que estao a falar sobre a marca
- Tarefa 2 - Dar resposta a todas as mensagens e comentarios
- Tarefa 3 - Comentar e seguir contas relevantes para a marca




A diversificacao de formatos de conteudos

S3do inuUmeras as op¢des, mas alguns formatos de conteudos que vocé pode utilizar sao:
*Artigos em blog
*Videos
*Ebooks
*Webinars
*Cases de sucesso
*Infograficos
*Relatoérios de pesquisa

Essa variacao é importante pois leva em consideragao o fato de o seu publico consumir diferentes tipos de
conteudos. Enquanto algumas pessoas preferem leituras mais longas, como um ebook, outras podem gostar de
formatos mais dinamicos como os videos, por exemplo.




Ferramenta de planeamento de posts

Google Calendar: esse ¢ um dos melhores formatos de calendario editorial, principalmente se vocé ja
utiliza a ferramenta para acompanhar seus compromissos.

Com o Google Calendar, vocé pode criar eventos para cada uma das postagens, convidar outras
pessoas da equipe, além de ativar alertas para te ajudar a se lembrar das tarefas.




